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 مقدمه 

. این صنعت با گذر دانست که بشر از دیرباز به آن اشتغال داشته است  صنعت گوهر سنگ را میتوان یکى از قدیمى ترین صنایعى

حاضر به منبع درآمد بالایى براى بسیارى از کشور ها تبدیل شده  زمان توسعه یافته و با توجه به ویژگى هاى خاص خود در حال  

یمه قیمتى با هزینه اى اندك در مقایسه با  سنگ هاى قیمتى و ن  کم نظیر برای فعالان حوزه  است. ارزش افزوده بالا و اشتغال زایى

 . سایر صنایع باعث شده این صنعت داراى سهم عظیمى در میزان اعتبار موجود در خزانه ملى بسیارى از کشورها گردد

کشورهاى  ایران در بخشى از منطقه زمین شناسى قرار گرفته که به بهشت گوهرشناسان معروف است و یکى از غنی ترین  کشور  

اوپال، سیترین، آمتیست، عقیق، فیروزه،    سنگ هایجهان از نظر انواع ذخایر سنگهاى قیمتى و نیمه قیمتى به جز الماس مى باشد.

ى  ژاسپر، بریل، انواع کوارتز، اپیدوت، گارنت، کریزوکلا و تورمالین را به عنوان ذخایر کشور مى توان اشاره کرد. این سنگ ها انواع قیمت

جهان در تنوع   5کشور برتر جهان از نظر بیشترین مقدار ذخیره و رتبه    8ایران جزء  از طرفی  قیمتى را تشکیل مى دهند.  و نیمه

در زمینه اما  اند.استان کشور، نمونه هایى از گوهرسنگها شناسایى شد ه  20سنگ هاى قیمتى و نیمه قیمتى است. هم اکنون در  

یگاه بالایى ندارد و با توجه به عده محدودى که در بخش نگین تراشى و تراش هنرى سنگ تراش و فرآورى گوهرسنگها، کشورمان جا

ها مشغول هستند، در واقع سهم ایران از ارزش افزوده این مواد معدنى اندك است، این در حالى است که بازار مصرفى بزرگى در 

 نیازمند محصولات تولیدى این بخش است. کهکشور وجود دارد 

 

 شگاه گوهرسنگ هاچرا نمای
 های ظرفیت به  توجه با که است  دنیا در  ها تجارت  ترین بازده پر  و سودترین  پر  از  قیمتی  نیمه و قیمتی های سنگ تجارت

 که معتقدند حوزه این کارشناسان.آورد وجود به هم زیادی اشتغال، آوری  ارز ین ع  در توان می ریزی درست برنامه با کشورمان

 سنگ  قیمت  درصد300 تا قیمتی نیمه  های سنگ  و  خام سنگ قیمت درصد 700 تا شده فرآوری قیمتی های سنگ افزوده ارزش 

میلیون   100 حدود ساله هر تواند  می بردارد گام ها سنگ گوهر صنعتی توسعه در ایران اگر باورند این بر  کارشناسان .آنهاست خام

از این رو شرکت رستاك پاد ویژن در صدد برگزاری باشد.  داشته  آوری ارز جواهرات  از دلار میلیارد 2/4 و ها گوهرسنگ  از ارز دلار

اولین نمایشگاه بین المللی گوهرسنگ برآمد تا سهم خود را به عنوان مجری برگزاری نمایشگاه های داخلی در جهت ارائه آخرین 

 فا کند. دستاوردهای صنعت گوهرسنگ به منظور نوآوری و توسعه بازار آن در ایران ای

تولیدکنندگان فروشندگان جواهر،  تولیدکنندگان و  به  نیمه قیمتى و    و نمایشگاه گوهرسنگ ها  و  فروشندگان سنگ هاى قیمتى 

نمایشگاه تخصصى با تمرکز بر روى گوهرسنگ این جواهر و ماشین آلات اختصاص دارد.    صنایع وابسته، ابزار، طراحان و ابزار طراحى

تا به معرفى هر چه بهتر تولیدکنندگان و فروشندگان گوهرسنگ ها به همکاران    اشتسعى دنطقه خاورمیانه  در مها براى اولین بار  

 .صنف طلا و جواهر و همچنین مردم و علاقمندان به این سنگ هاى گرانبها و نیمه گرانبها بپردازد

 

 اهداف نمایشگاه گوهرسنگ:

 توسعه زیر ساخت ها و بهبود فضاى کسب و کار ✓

 توسعه سرمایه گذارى داخلى و خارجى ✓

 توسعه اکتشافات و سرمایه گذارى در معادن ✓

 اصلاح زنجیره تولید و ارزش صنعت در راستاى افزایش کمى و کیفى و رقابت پذیرى آن ✓

 محصولات جدید با توجه به نیاز بازار توسعه طراحى و مهندسى  ✓
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 توسعه تکنولوژى هاى پیشرفته تراش و بهسازى گوهر سنگ ها  ✓

 توسعه روابط تجارى با بازیگران اصلى صنعت در جهان  ✓

 گسترش بازار و تجارت گوهرسنگ ها و کمک به توسعه تجارت آن ✓

 هویت بخشی به صنف گوهرسنگ ها بصورت مستقل  ✓

 

 طرح برگزاری نمایشگاه
برنامه های تکمیلی، آموزشی و   مشتمل بر اطلاعات نمایشگاه، دلایل توجیهی، اهداف برگزاری، ح برگزاری نمایشگاه گوهرسنگطر

با مشورت صاحب نظران توسط کارشناسان شرکت رستاك پاد   گروه کالایی مشارکت کنندگان  تخصصی، برنامه های تبلیغاتی و

و برای دریافت مجوز به سازمان توسعه  20/07/1401در تاریخ  شده و  تنظیمو  تهیه مجوزهاویژن مطابق فرمت کارگروه صدور  

 گردیده است.تجارت ارائه 

 

 حامیان برگزاری نمایشگاه

 سازمان توسعه تجارت ایران  •

 سازمان توسعه و نوسازی معادن و صنایع معدنی ایران )ایمیدرو( •

 طرح توسعه گوهرسنگ کشور دفتر •

 گی صنایع دستی و گردشگریوزارت میراث فرهن •

  نقره و سکه تهران جواهر، فروشندگان و سازندگان طلا،صنفی  اتحادیه •

 اتاق بازرگانی،صنایع،معادن و کشاورزی اصفهان  •
 سازمان زمین شناسی و اکتشافات معدنی کشور  •

 مرکز آموزش های مهارتی سازمان فنی و حرفه ای کشور •

 خانه معدن ایران •

 انجمن زمین شناسی ایران  •

 انجمن صنفی گوهرسنگ ایران  •

 پژوهشکده گوهرشناسی ایران •

 

 مراحل صدور مجوز برگزاری
 تدوین طرح توجیهی و ارسال آن به دفتر ترویج تجارت سازمان توسعه تجارت ایران  •

 با طرح برگزاری نمایشگاه    موافقت کارگروه رویدادهای تجاری •

 شرکت برگزار کنندهابلاغ به صدور مجوز و  •

 اء تفاهم نامه و پیش قرارداد اختصاص سالن محل برگزاری با شرکت سهامی نمایشگاههای بین المللی ایرانامض •

 محل دائمی نمایشگاههای بین المللی ایران   9و   8بهره برداری از سالن های امضا قرارداد  •

 ،شرایط و مقررات و بخشنامه های نحوه برگزاری نمایشگاه  ابلاغ دستورالمعل •
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 تشریح فرآیند اطلاع رسانی ،بازاریابی و ثبت نام نمایشگاه

 تهیه و تکمیل بانک اطلاعات از شرکت ها و بازار هدف مرتبط با نمایشگاه  •

 دسته بندی و سازمان دهی بانک اطلاعاتی براساس اولویت •

و برگزاری  با محوریت دفتر طرح توسعه گوهرسنگ های کشور سیاست گذاری نمایشگاه   کارگروه مشورتی و تشکیل  •

 متعدد  چلسات

 هماهنگی با همراهان و اسپانسرهای معنوی جهت استفاده از لوگو ها و نماد ها  •

 مکاتبات  تهیه نامه های دعوت به حضور در نمایشگاه براساس دسته بندی صورت گرفته و ارسال •

 به سازمان ها ، تشکل ها و شرکت ها  پیگیری نامه های ارسال شده  •

 نمایشگاه  ر اطلاعاتیوشوو بر تهیه پوستر •

اختصاصی تشکل ها و سایت های معتبر  طراحی طرح تبلیغاتی و درج و انتشار آن در مجلات تخصصی ، وب سایت های  •

 مرتبط

 بصورت هدفمند و موثر   نمایشگاه شروع تبلیغات مجازی و محیطی •

 برای ثبت نام الکترونیکی و تبلیغات مجازی اینترنتی روزرسانی سایته طراحی و ب •

هماهنگی با سازمان ایمیدرو، میراث فرهنگی، سازمان آموزش فنی و حرفه ای، اتحادیه ها، اتاق بازرگانی استان ها )نامه   •

 نگاری و پیگیری(

 مالی و جانمایی غرفه ها وجه فرم های ثبت نام ،دریافت  پیگیری  •

 طراحی بنرهای تبلیغاتی و طرح بیلبوردهای محیطی و نصب و اکران آن •

 انعقاد قرارداد رسانه ای و انتشار اخبار و مصاحبه ها در خبرگزاری ها ، شبکه های خبری و روزنامه های سراسری  •

 غرفه دارانشناسائی  دعوت /کارت   های طراحی کارت •

 ارسال کارت های دعوت •

 لاین و سایت اینترنی شهرگوهرها بعنوان حامی رسانه ای نمایشگاه ضا تفاهم نامه با سایت اقتصاد آن ام •

 و تشکیل ستاد رسانه ای نمایشگاه  نشر اخبار امضا قرارداد •

 انتخاب پیمانکار مستند ساز و تصویر بردار نمایشگاه  •

 انتخاب پیمانکار ناشر کتاب و سی دی اطلاعات مشارکت کنندگان •

 خاب پیمانکار طراحی و ساخت لوح یابود  انت •

 تهیه نقشه راهنما و پلان جانمائی غرفه ها مطابق ضوابط •

 طراحی و نصب بنرهای اطلاع رسانی و راهنمای بازدیدکنندگان  •

 برگزاری نشست های خبری و مصاحبه با متخصصین و صاحب نظران و بازنشر مصاحبه ها  •

   ه های خبری جهت پوشش خبری نمایشگاه دعوت از خبرنگاران و اصحاب رسانه  و شبک •

هماهنگی با معاونت محترم نمایشگاهی و سرپرست روابط عمومی و امور بین الملل جهت برگزاری مراسم افتتاحیه و   •

 بازدید مقامات و مسئولین 

 ت های تجاری ئهماهنگی با سازمان توسعه تجارت جهت حضور و بازدید هی •
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سازماندهی برنامه های جنبی و کارگاه برنامه ریزی و 

 های آموزشی 
تخصصی گوهرسنگ   نمایشگاه   برگزارشده در   آموزشی  های   کارگاه  جمله  از

 زینتی   و   صنعتی   کاربرد  و   بلور  رشد   آموزشی  های  کارگاه   به  توان  می   ها 

 گوهری   ارزش  ها،   گوهرسنگ  شناسایی  در  جدید  های  تکنولوژی  آن،

  در توریسم  مج نقش  ایران، های فیروزه ارزیابی  ایران، و جهان در  هاتنگار

  زیبایی،   ایران،  در  ها  گوهرسنگ  اکتشافات  ها،  گوهرسنگ  بازار  توسعه

  ها   گوهرسنگ  تجارت  و   برندسازی  بازاریابی،  گوهرتراشی،   قدرت  و  ارزش

 بازار به  ورود و محور بازار تراشی گوهر ایران، های گوهرسنگ محوریت با

 . کرد  اشاره جهانی

  با  و  ایمیدرو   مشارکت  با  تخصصی  نمایشگاه  این  آموزشی  های  کارگاه 

برنامه    برگزار  کشور  گوهرسنگ  صنعت  توسعه  طرح  همکاری گردیدکه 

 زمان بندی آن در تصویر روبه رو نشان داده شده است.

 

 

کارگاه های آموزشی و مهارتی توسط دانشگاه   ،در حاشیه نمایشگاهها همچنین 

را  مخراجکاری، مروارید، راندو سنگ با موضوعات  جامع علمی و کاربردی 

اتحادیه فروشندگان و سازندگان طلا،   در محل غرفهکه اشاره کرد  میتوان

برنامه زمان بندی این   ه رو تصویر روب نقره و سکه تهران برگزارشد.جواهر، 

 شان می دهد. ورکشاپ ها را ن

ضمن اینکه در محل غرفه شرکت سهامی مس ایران نیز با هدف معرفی فیروزه  

 شهر بابکان همه روزه تعدادی ورك شاپ اختصاصی برگزار گردید. 

 

از رویداهای مهم این نمایشگاه برگزاری نامه های فوق ،برعلاوه بر  ❖

 صادرات گوهرسنگ توسط دفتر صادراتی هایفرصت همایش 

 توسعه سازمان مهندسی و فنی  خدمات و بنیان دانش محصولات

 کشورهای اقیانوسیه، و آسیا کشورهای  کل مدیران حضور با  1402 اسفندماه 5 روز سوم نمایشگاه تاریخ در ایران تجارت

  همکاری با  کنگ هنگ و  تایلند   هند، ایتالیا، کشورهای تخصصی میزهای  روسای و آسیا شرق  و  خاورمیانه آمریکا، و اروپا

  المللی بین  نمایشگاه  میلاد سالن در خصوصی بخش متخصصین و ها   دانشگاه ها، اتحادیه ها،  انجمن فرهیختگان  و روسا

 . بود گوهرسنگ صاحب کشورهای بازار شناخت  و تجاری هدف  کشورهای صادراتی فرصتهای  بررسی هدف با تهران
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 تشکیل ستاد خبری و رسانه ای نمایشگاه

ستاد برگزاری و اطلاع رسانی نمایشگاه باهدف استفاده از ظرفیت ها و ارتباطات اصحاب رسانه، خبرگزاری ها و شبکه های خبری و  

 همچنین جلب مخاطبان و علاقه مندان به صنعت گوهرسنگ با مسئولیت آقای بخشی، تشکیل و در چندین مقطع قبل از برگزاری

. همچنین ضمن مصاحبه با شخصیت ها،  نموده است وزانه نمایشگاه مبادرتر اخبارو نشر تهیه ، نسبت به نمایشگاه حین برگزاری و

مطالب مفیدی را در راستای معرفی، اطلاع و رفع موانع این   صنعت گوهرسنگ و متخصصین  صاحبنظران، و دست اندرکاران

ری مهمی من جمله سایت خبرگزاری صدا و سیما،  اطلاع رسانی نمایشگاه در روزنامه ها و سایت های خبرگزا  صنعت منتشر نمود.

سایت صاحب خبران، پایگاه خبری ایمیدرو، پایگاه خبری شرکت ملی صنایع مس ایران، پایگاه خبری معدن نیوز، سایت خبرگزاری  

اد پویا، روزنامه  جمهوری اسلامی، خبرگزاری برنا، سایت اخبار روزنامه های ایران و روزنامه های بسیاری اعم از جهان صنعت، اقتص

در  ناوین مختلفی مانند )برای اولین اقتصادی آسیا، ثروت، رسالت، شهروند، مردم سالاری، کار و کارگر، تجارت، تفاهم و آفتاب با ع 

ستاد خبری نمایشگاه ضمن گزارش روزانه از تحولات و  خاورمیانه( و )آغاز بکار اولین نمایشگاه بین المللی گوهرسنگ( منتشر شد.

 که بولتن خبری و گزارش آن به پیوست تقدیم می شود. اخبار نمایشگاه نسبت به مستندسازی رویداد نیز اقدام نموده است.

 

 تشکیل شورای مشورتی و راهبردی نمایشگاه 
به منظور استفاده از نظرات و مباحث کارکنان، صاحبنظران،   طرح توسعه گوهرسنگ کشور ودفترمشورتی نمایشگاه با محوریت    شورای

  آن با   برنامه های جنبیرویداد و متخصصین و تشکل ها، تشکیل و ضمن برگزاری جلسات متعدد در خصوص روش و نحوه برگزاری  

ه ستاد برگزاری نمایشگاه  ب  و ضوابط اجرائی  حضور افراد موثر، بحث و تبادل نظر نموده و تصمیمات این جلسات به عنوان نقشه راه

 ابلاغ و اجرا گردید. 

 

 تشکل ها و نهاد های ذیربط  تشکیل جلسات هماهنگی و تصمیم گیری با سازمان ها،
برای استفاده از نظرات تشکل ها، نهادها و سازمان های ذیربط و جلب همکاری و مشارکت آنها در نمایشگاه و همچنین به منظور 

ها در جهت اطلاع رسانی نمایشگاه به اعضا و ذینفعان جلساتی به صورت جداگانه و یا همزمان با سازمان  تشکلفیت استفاده از ظر

هایی همچون ایمیدرو )سازمان توسعه و نوسازی معادن و صنایع معدنی ایران(، دفتر صنایع خلاق و فرش معاونت عمومی وزارت 

  فروشندگان و سازندگان طلا، صنفی   یع دستی و گردشگری، اتحادیهصمت، معاونت صنایع دستی وزارت میراث فرهنگی، صنا 

سازمان زمین شناسی و اکتشافات معدنی کشور، خانه معدن ایران، انجمن زمین شناسی ایران، انجمن ، نقره و سکه تهران جواهر،

ور به منظور هم افزایی و  ای کش  حرفه و فنیسازمان  آموزش کل  و اداره صنفی گوهرسنگ ایران، پژوهشکده گوهرشناسی ایران

 مشارکت و دعوت از گروه های مخاطب انجام شد. 
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 تبلیغات و اطلاع رسانی عمومی نمایشگاهبرنامه زمانبندی 

 

 عنوان  ردیف
 وضعیت انجام 

 توضیحات  تاریخ انجام 
 خیر  بله 

پوستر   طراحی 1  
    1402مهر ماه   

نمایشگاه   پاکت  و  سربرگ  طراحی 2  
    1402ماه  مهر   

عمومی   فراخوان  تهیه 3  
    1402مهر ماه   

کاتالوگ   و  بروشور  طراحی 4  
    1402مهر ماه   

تبلیغاتی   بنرهای  طراحی 5  
    1402مهر ماه   

تخصصی  های  سایت  وب  در  رسانی  اطلاع  بنرهای  طراحی 6  
    1402آبان ماه   

انگلیسی   و  فارسی  زبان  دو  به  نمایشگاه  سایت  وب  سازی  آماده 7  
    1402آبان ماه   

8 

 در  فعال  تخصصی  نشریات  به  نمایشگاه  پوستر  فایل  و  اطلاعات  ارسال

آگهی  چاپ  جهت  گوهر سنگ ها  حوزه  

 

    1402آذر ماه   

9 
  حوزه  در  فعال  مرتبط  های  سایت  وب  کلیه  به  سایت  بنر  ارسال

 گوهرسنگ ها 
    1402آذر ماه   

مرتبط   های  شرکت  کلیه  به  انبوه  ایمیل  ارسال 10  
    1402آذر ماه   

11 
  موضوع  با  مرتبط  فعالین کلیه  به  نوبت  چندین  در  انبوه  پیامک  ارسال

 نمایشگاه 
  

مهر، آبان، آذر و  

1402دی ماه    
 

نمایشگاه   رسمی  کتاب  چاپ  جهت   ها  شرکت  اطلاعات  آوری  جمع 12  
    1402بهمن ماه   

برگزاری   ستاد  توسط  خبری  های  نشست  برگزاری  و  تشکیل 13  
    1402بهمن ماه   

تخصصی   جراید  و  کثیرالانتشار  های  روزنامه  در  آگهی  درج 14  
    1402بهمن ماه   

تبلیغاتی  های  آگهی  پخش 15  
    1402بهمن ماه   

16 
پخش    جهت  لازم  های  هماهنگی  انجام  تبلیغاتی و  تیزرهای  سازی  آماده

 در گروه ها و کانال های تخصصی گوهرسنگ 
    1402بهمن ماه   

   تبلیغاتی  و  رسانی  اطلاع  استندهای  نصب 17
    1402بهمن ماه   
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داخلی  مرتبط  های  نمایشگاه  در  رسانی  اطلاع  غرفه  اخذ 18  
    1402مهرماه  

نمایشگاه طلا و  

  -جواهرات شیراز

مهرماه    28الی  25

1402 

خارجی   و  داخلی  های  نمایشگاه  در  نمایشگاه  بروشور  پخش 19  
  

مهر، دی و بهمن  

1402ماه    

نمایشگاه های طلا  

و جواهرات شیراز،  

تبریز،  

مشهد،ایرانمال  

 تهران 

نمایشگاه   موضوع  با  مرتبط  های  شرکت  کلیه  به  نمایشگاه  پوستر  ارسال 20  
  

مهر، آبان، آذر، دی  

1402و بهمن ماه    
 

21 
  سایر  و  ها  روزنامه  ها،  خبرگزاری  کلیه  به  نمایشگاه  به  مربوط  اخبار  ارسال

خبری   های  بخش  
    1402بهمن ماه   

تبلیغاتی   استندهای  و  بیلبورد  نصب  جهت  هماهنگی 22  
    1402بهمن ماه   

تخصصی   های  کانال  و  مجازی  شبکه  در  اطلاعات  درج 23  
  

مهر، آبان، آذر، دی  

1402و بهمن ماه    
 

به چندین مرتبه تغییر در زمان برگزاری نمایشگاه تغییرات نهایی مربوط به تبلیغات نمایشگاه  باتوجه ❖

 در تاریخ های قبلی انجام شده بود.  اسفندماه از بازه زمانی مهر ماه انجام شد و پیش تر از آن نیز

 

 

 فرایند واگذاری سالن های تحت پوشش 

 ثبت نام و جانمایی:  مراحل

 ده نسایت برگزارکنورود به  •

 تکمیل فرم ثبت نام آنلاین  •

 بارگزاری و ارائه مدارك و مجوز فعالیت در سایت •

دریافت فرم های نهایی ثبت نام و فرم های تعهد به قوانین و   •

 مقررات از شرکت کننده ها 

 ارائه صورت حساب و پیش فاکتور به شرکت کننده ها   •

 دریافت پیش پرداخت اجاره بها غرفه جهت جانمایی شرکت کننده  •

 ارسال جانمایی و دریافت تسویه حساب از شرکت کننده بعد از تایید جانمایی •
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 هماهنگی با مدیران ستادی سازمان توسعه تجارت در خصوص روند برگزاری نمایشگاه
است به منظور انجام هماهنگی های بیشتر در خصوص حضور مخاطبان تخصصی و هیئت های تجاری و همچنین شایان ذکر 

هماهنگی از طریق رایزن های بازرگانی خارج از کشور سازمان توسعه تجارت ، جلساتی با مدیران ستادی و ارشد سازمان توسعه 

 رگزاری هرچه بهتر نمایشگاه استفاده گردید. آنان در جهت ب رهنمودهایتشکیل و از نظرات و  تجارت ایران

 

 هماهنگی با معاونت ها و مدیریت های ستادی شرکت سهامی نمایشگاههای بین المللی ج.ا.ایران 
به منظور انجام هماهنگی های لازم در خصوص آماده سازی محل برگزاری، انجام امور تشریفات و دعوت از مقامات بازدیدکننده  

اسم افتتاح و بازدید های مقامات، اطلاع رسانی و تبلیغات موثر نمایشگاه و امور مربوط به روابط عمومی،  مر،تدوین زمانبندی  

، جلساتی به صورت جداگانه با مسئولین امر و سایر امور اجرائی   فنی مهندسی  ها ، امور طراحی، غرفه آرایی ، طراحی نقشه سالن

ساعدت های ایشان تشکرو قدردانی   گزار گردید که از همکاری های صمیمانه و متهران بر شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی

 یم. می نمائ

 

 عملیات اجرائی و آماده سازی سالن های  محل برگزاری نمایشگاه 
 بارگزاری اطلاعات نمایشگاه در کارتابل مجریانو  تکمیل  •

 جهت اخذ تایید  ارسال نقشه نهایی به واحد غرفه آرایی •

 معرفی ناظر اجرائی نمایشگاه و مدیران سالن ها انتخاب و  •

 انتخاب و معرفی ناظر فنی و مهندسی نمایشگاه  •

 موکت سالن و ...  معرفی پیمانکاران پیش ساخته ، برق غرفه ها،  •

 عمومی و امور بین الملل در خصوص جایگاه مراسم افتتاحیه ، امور تشریفات ، تبلیغات و موارد مرتبط هماهنگی با روابط •

 مالی نمایشگاه حساب  ام تسویهانج •

 اجرائی جهت امور تحویل سالن •

 اجرائی جهت ساخت و ساز غرفه هامهندسی و   ،هماهنگی با امور فنی  •

 کنترل ، نظارت و تحویل محل غرفه ها توسط مدیران سالن •

 نظارت بر ساخت و آماده سازی غرفه ها و ورود و خروج کالا توسط مدیران سالن  •
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 گزارش روند اجرائی و غرفه سازی و چیدمان کالاها

 

 جدول زمانی روند اجرایی و غرفه سازی و چیدمان کال 

 29/11/1402 نمایند  می  سازی غرفه رأساً که شرکتهایی توسط اجرایی های نقشه ارائه زمان

 29/11/1402 ( تجهیزات  بدون غرفه)  نمایند می سازی غرفه رأساً که هایی شرکت به غرفه محل تحویل

 02/12/1402 ( عصر 18  ساعت)  تجهیزات بدون های غرفه جهت ساز و ساخت و طراحی عملیات مامات

 02/12/1402 صبح (    9 ساعت)  به شرکت کنندگان (بندی  پانل سیستم)  تجهیزات با غرفه تحویل

 02/12/1402 ( 18  لغایت  9 ساعت از)  غرفه در  چیدمان بمنظور کال ورود

 02/12/1402 ( 21ساعت)  ها سالن پلمپ

 03/12/1402   نمایشگاه یرسم افتتاحیه مراسم

 06/12/1402   نمایشگاهیه اختتام

 07/12/1402   سالن تخلیه و کال آوری جمع

 

 نمایشگاهگزارش برگزاری 
مشارکت    90بیش از    حضور  برای اولین بار درمحل دائمی نمایشگاه های بین المللی تهران با   ها بصورت مستقل  نمایشگاه گوهرسنگ

غرفه های  مربع  متر  3025متراژ مفید    و  فضای سرپوشیده  متر مربع   5799.این نمایشگاه در مساحتبرگزار شد    8-9کننده در سالن  

، خراسان رضوی، خراسان شمالی،  خراسان جنوبی  تهران،  استان های  از  نمایشگاه  مشارکت کنندگان  اغلب.  گردیدنمایشگاهی برپا  

  ، قممرکزی  استان  و   هرمزگان  ، غربی  آذربایجان  ،شرقی   آذربایجان  ، فارس،گیلان  ، لرستان، خوزستان، قم، اردبیل، یزداصفهان، کرمان،  

 اصفهانی تشکیل می داد.  را پاویون استانبود که بیشترین میزان مشارکت 

 میراث وزارت ،(ایمیدرو)  ایران معدنی صنایع و  معادن نوسازی و توسعه سازمان میتوان به  برندهای مطرح در نمایشگاهاز جمله 

  شرکت ،تهران جواهر و طلا اتحادیه کاربردی علمی آموزش مرکز، ،گردشگری و صنایع دستی)شهر جهانی گوهرسنگ ها(فرهنگی

مجتمع  اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی اصفهان،  ،ایران  خدمات  و  کالا گذاری شماره  ملی  مرکز ،ایران مس  صنایع  ملی

گالری سرانو ، گالری سنگ بیگ کت ،نامی  گوهرشناسی  آموزشگاه ،فیروزی سنگ گالری ، انجمن فیروزه شهر بابک،آموزشی زرین

   اشاره کرد.  آریا  معدن ماگما  و ملکه جواهری ،جم استون

لاین ، سایت اینترنتی شهرگوهرها بصورت مستقل در غرفه اختصاصی حضور داشتند و  یت اقتصاد آنشایان ذکر است خبرنگاران سا

 روزانه منتشر نمودند. ضمن مصاحبه با مسئولین ، متخصصین ، صاحب نظران ، اخبار و اطلاعات نمایشگاه را بصورت 

 ،خاطبینم ،صنعتگران ،و تعدادکثیری از بازرگانان و با استقبال بی نظیری مواجه بود هار روز ادامه داشتاین نمایشگاه بمدت چ

     ها و علاقمندان از آن بازدید نمودند.فعالان حوزه گوهرسنگ
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 مراسم افتتاحیه نمایشگاه
سازمان توسعه و  برنامه ریزی با حضور معاون  1402اسفند  3صبح روز پنج شنبه تاریخ  11ساعتمراسم افتتاحیه نمایشگاه 

رئیس اتحادیه صنف طلا،  سازی معادن و صنایع معدنی ایران، عضو هیئت مدیره شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی ج.ا.ا نو

موسسات دولتی و تشکل های بخش   ،مدیران ارشد سازمان ها ، و  توسعه گوهر سنگ کشورجواهر، نقره و سکه تهران، مدیر دفتر 

  8و اصحاب رسانه و خبرنگاران در جایگاه ورودی سالن شماره کشور های  جمعی از صاحب نظران و فعالان گوهرسنگ وخصوصی 

 . برگزار گردید

 

 
 

 

 بازدید مقامات و مسئولین 
و رئیس سازمان توسعه و  صنعت ،معدن و تجارت معاون وزیر  جمله از از این نمایشگاه مسئولین و مدیران مختلف در سطح کشور 

اعضا اتاق  تعدادی از  نمایندگان مجلس شورای اسلامی ، تعدادی از ، و معاونین مربوطه  نوسازی معادن و صنایع معدنی ایران

عضا تشکل های خانه معدن ، انجمن گوهرتراشان و گوهر  ی ایران و استان ها ،تعدادی از دن و کشاورزبازرگانی ، صنایع ، معا

، جواهر، نقره  روسای اتحادیه های طلاشناسان ایران ،مدیران صنایع دستی وزارت میراٍث فرهنگی ، گردشگری و صنایع دستی ،

 معاونین ومدیرانوهرسنگ ها و همچنین برخی از برخی از افراد صاحب نظر و مطرح در زمینه تجارت جواهر و گسراسر کشور، 

 بازدید به عمل آوردند.  شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی ج.ا.ا   وسازمان توسعه تجارت ایران، 
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 بازدید هیئت های تجاری و بازرگانان خارجی 
های  یزنو همچنین راهای مقیم تهران  طی مکاتبه ای با سفارتخانه   ری نمایشگاهبرگزا اصلی رکن عنوان به تجارت و توسعه سازمان ویژه همکاری  با

بروشور، پوستر و اطلاعات مفید نمایشگاه ارسال و درخواست گردید   ری اسلامی ایران در خارج از کشور؛های جمهموبازرگانی مستقر در سفارت 

پذیرائی و ترانسفر و    اعلام شد که هزینه های سه شب اقامت در تهران ،نسبت به شناسائی و اعزام بازرگانان مرتبط اقدام گردد. ضمن اینکه  

 فرودگاهی و نمایشگاه بعهده برگزارکننده خواهد بود. 

کشورهای    الخصوص علی   کشورها سایر  در  ایران  اسلامی  جمهوری  سفارتهای  اقتصادی  بخش  زرگ، ب  تجارب جذب  جهت  در  ارکان  مهمترین  از 

 شرکتهای  با ارتباط امر  در  تسهیل با  موارد  برخی در  که بودند  کشورها  این در  بازرگانی رایزنهای  همچنین و  نستان افغا عراق،  روسیه،  چین، هند،

 .بودند شرکت این  دهنده   یاری خارجی

 و فرودگاهی ترانسفر برای  لازم هایهماهنگی  خصوص نیز  این  در و گرفت  صورت تجاری هایهیأت پذیرش جهت  لازم های  پیگیری متعاقبا

 .گرفت صورت همراه  و عکاس مترجم،  هتل،  رزرو  نمایشگاهی، 

 در نمایشگاه انجام شد.  عراقو  چین تجاری از کشورهای هند، هایهیئتبازدید و در عمل  

 

 گزارش استقبال از نمایشگاه
و استفاده  ا انجام تبلیغات هدفمند و اثربخش جوی، ب نامساعد شرایط  و زمان و تاریخ تحمیلی ، اولین دوره نمایشگاه برگزاری معلیرغ 

با استقبال چشمگیری برگزار شد و تعداد  مخاطب، خوشبختانه نمایشگاه این دوره های پراینفلوئنسرها و تشکل موثر اتاز ارتباط

 بصورت روزانه از این نمایشگاه بازدید نمودند.   برآورد گردید نفر 4000بالغ بر بازدیدکننده که زیادی 

 

 
 

 مراسم اختتامیه و اهداء لوح یادبود و تندیس غرفه داران
ضمن اهدا لوح یادبود و   در روز پایانی نمایشگاه با حضور تعدادی از شخصیت ها و روسای تشکل های صنفی و متولیان گوهرسنگ

 مطلع گردید.  تقدیرنامه به تمامی غرفه داران و مشارکت کنندگان از نقطه نظرات و پیشنهادات آنها

 

 



16 
 

 

 مستند سازی و اطلاعات آرشیوی نمایشگاه
 تهیه بانک اطلاعاتی به صورت کتاب حاوی سی دی اطلاعات مشارکت کنندگان  •

 تهیه آلبوم عکس •

 شار در فضای مجازی و سایت نمایشگاه تبلیغاتی و انت تهیه تیزر •

 تهیه موشن گراف تبلیغاتی  •

 تهیه فیلم مستند نمایشگاه   •

 تهیه گزارش خبری روزانه نمایشگاه •

 تهیه و تدوین بولتن خبری نمایشگاه   •

 تهیه و تدوین گزارش نهائی نمایشگاه  •

 

 تخلیه سالن های برگزاری و تحویل سالن ها پایان نمایشگاه،
براساس هماهنگی های بعمل آمده با مدیریت امور نمایشگاه و حراست شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی تهران و پس از  

تسویه حساب مالی و گرفتن مجوز خروج از ذی حسابی و مدیریت مالی نسبت به خروج کالاهای شرکت کنندگان پس از ساعات  

ها ی نمایشگاهی تخریب و تخلیه ها و ناظر فنی غرفهبا هدایت و نظارت مدیران سالنعد کاری نمایشگاه اقدام و همچنین در روز ب

 سالن های محل برگزاری به صورت سالم به مسئولین مربوطه تحویل گردید. 
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 پیوست ها؛

 مجوز برگزاری  -1
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 نقشه سالن -2

 

 
 

 بنرهای راهنما و اطلاع رسانی و...(  راهنما،کارت شناسائی، نقشه  کارت دعوت،اقلام چاپی) -3

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



19 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 بروشور  طرح پوستر، -4
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  اطلاعات و مقررات و ... ثبت نام، فرم های فرآخوان، -5
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 های آموزشیبرنامه کارگاه -6
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 مستندات تصویری  و  تبلیغات رسانه ای -7
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